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I. IDENTIFICAGAO DO CURSO

Nome do Curso: Mestrado Profissional em Comunicacdo Social
Conhecimento/CAPES: Ciéncias Sociais Aplicadas Cédigo CAPES: 60000007
Area de Avaliagdo: Comunicagdo e Informacio

Codigo CAPES: 60900008

Modalidade de Ensino: Educacgao Presencial

Duragao: duracdo minima de 18 (dezoito) meses e maxima de 24 (vinte e
quatro) meses, considerando-se este o decurso maximo para a defesa publica
do Trabalho Final de Mestrado.

Publico-Alvo: profissionais da comunicacdo de diferentes areas e niveis de
ensino.

Il. HISTORICO E CONTEXTUALIZAGAO DO PROGRAMA

Historico Institucional

O Centro Universitario Adventista de Sao Paulo (UNASP) é uma instituicao
educacional multicampi, mantida pela Igreja Adventista do Sétimo Dia (IASD) no
Brasil, com presenca na capital paulista e no interior do estado. Fundada em 1915,
numa area rural nas proximidades da regido de Santo Amaro, zona sul da cidade de
Sao Paulo, atualmente no bairro Capdao Redondo estd o campus paulistano do
UNASP. Em 1985, a Instituigdo implantou outra unidade, que hoje é o campus
Engenheiro Coelho, que abriga o Mestrado Profissional em Comunicagcdo Social
(MPCOM) e, posteriormente, em 2019, a Faculdade Adventista de Hortolandia
passou a fazer parte do UNASP, sendo o seu terceiro campus fisico.

No ano de 1999, o UNASP foi credenciado como Centro Universitario e,
recentemente, em 2024, foi recredenciado e manteve o conceito institucional 5,
quando avaliado pelo Sistema Nacional de Avaliagdo da Educacdo Superior
(SINAES) - INEP/MEC.

Ao longo de sua trajetéria, o UNASP tem se dedicado as atividades
educacionais, contribuindo com a formacao das familias e da sociedade, com foco
no desenvolvimento fisico, mental, espiritual e social dos educandos, adotando a
premissa da formagédo integral presente na filosofia educacional de sua
mantenedora, com o objetivo de oferecer o desenvolvimento integral a criangas e
jovens por meio da educagado de principios e valores essenciais a formagao do
carater e desenvolvimento da cidadania.

O UNASP insere-se no contexto das entidades confessionais, comunitarias,
filantropicas e sem fins lucrativos, conforme regulamentagdo brasileira. Sua origem



esta relacionada ao movimento de expansido do protestantismo estadunidense e
europeu que chegou ao Brasil na segunda metade do século 19. E uma das sete
instituicdes de Ensino Superior vinculadas a IASD em solo brasileiro.

No cenario internacional, é uma das 112 escolas, com nivel universitario,
subsidiadas por essa entidade denominacional, que esta presente em mais de 165
paises e territérios reconhecidos. A Rede Educacional Adventista possui cerca de
9.500 instituicdes de ensino em todos os continentes e mais de 2 milhdes de
estudantes, segundo o ultimo relatorio anual (Educagao Adventista, 2023).

Na América do Sul, existem 966 instituicbes com aproximadamente 337 mil
alunos distribuidos entre Educagao Basica e Superior. Desses, 225 mil residem no
Brasil e 112 mil em outros sete paises: Equador, Peru, Bolivia, Chile, Argentina,
Paraguai e Uruguai. Cerca de 20 mil professores sao responsaveis pelo
desenvolvimento integral dos estudantes. Atualmente, o Sistema no Brasil conta
com cerca de 512 unidades escolares, 12 mil docentes e 225 mil alunos. Além
dessas unidades, a Organizagdo Adventista mantém 16 instituicbes educacionais
em regime de internato, com oferta de residéncias no campus, dos quais 7
oferecem desde a Educagdo Basica ao Ensino Superior (Educagcdo Adventista,
2023). Nesse contexto, o UNASP & o maior complexo educacional adventista do
pais e atualmente possui cerca de 18.000 estudantes da Educacido Basica,
Educacao Superior e Pds-graduacgéo.

O UNASP possui em seu quadro discente representantes das cinco regides
brasileiras, além de diversos representantes de aproximadamente 30 paises que
podem se beneficiar do sistema de internato e da infraestrutura de hotelaria
disponivel em seus residenciais e conta com um programa de intercambio que
favorece a vivéncia cultural plural e enriquecedora.

O UNASP oferece em seus trés campi, Educagdo infantil, Ensino
Fundamental, Ensino Médio, 67 cursos de Graduacéo, 30 cursos de Pés-graduacao
(lato sensu), 2 cursos de Mestrado (stricto sensu) - Mestrado Profissional em
Educacao e Mestrado Profissional em Promocao da Saude e, coligado a ele, um
Pdés-Doutorado em saude, além de diversos cursos de extensao. Em 2024, foi
aprovado o Doutorado em Educacdo, o mestrado em Teologia e o mestrado em
Comunicagéo.

A Instituicdo atua na modalidade presencial e a distancia, com campi nas
cidades de Sao Paulo, Engenheiro Coelho e Hortolandia, todas no estado de Sao
Paulo, e 77 polos EaD no Brasil.

Os trés campi do UNASP, em virtude das caracteristicas loco regionais e dos
cursos oferecidos, tem contribuido com o desenvolvimento socioeconémico, cultural
e tecnoldgico de cada regido por meio de parcerias com os poderes publicos locais,
com a Rede de Escolas Adventistas e com organizagdes diversas. Inumeras
atividades decorrem de um proveitoso dialogo estabelecido com liderangas e
instituicbes tais como Organizagédo da Sociedade Civil (OSC), bem como, parcerias
com o Poder Publico por meio de convénios de estagios e programas de formagéao
para os licenciandos nas diversas instituigdes publicas e privadas da Rede
Adventista de Educacao e fora dela também.



O UNASP tem proporcionado a comunidade académica a oportunidade de
internacionalizacdo da pesquisa e do ensino por meio de parcerias com instituicoes
nacionais e estrangeiras; de insergdo social e comunitaria e de contribuigao
tecnoldgico-inovadora atravées da relagdo instituicdo-governo-empresa; e,
potencializar as oportunidades de captacdo de recursos para a consolidagdao da
pesquisa e da inovagéo, a exemplo do projeto em andamento com a OSC — Casa
Brasil.

O desenvolvimento do ensino, pesquisa e extensao é garantido pelo trabalho
articulado de docentes em consonadncia com o apoio da Gestao Institucional,
Pré-reitoria de Pesquisa e Desenvolvimento Institucional PROPEDI, entre outras
instancias administrativas (PDI, 2021-2025, p. 129-133). Esse trabalho € apoiado
pelo Escritério de Apoio ao Pesquisador, que auxilia o desenvolvimento, gestédo e
apoio as pesquisas desenvolvidas no ambito do UNASP, o que inclui capacitagao
dos pesquisadores, supervisdo dos programas de fomento a pesquisa, apoio a
organizagdo de eventos cientificos, apoio aos grupos de pesquisa e as equipes
editoriais dos periddicos cientificos, dentre outras atividades e projetos que
envolvem a pesquisa cientifica, como Programas de financiamento para projetos de
pesquisa, participagdo em eventos nacionais e internacionais, publicagdes
(traducdo e revisdo), bolsas de iniciagdo cientifica (institucional - Bolsa
PROBIC/UNASP e governamental por meio da parceria PIBIC/CNPq), entre outros.

O Escritério de Apoio ao Pesquisador (EAP) é a ponte entre os
pesquisadores (docente e discente) e o ambiente institucional, orientando sobre
acesso a financiamentos (institucionais e externos); divulgando oportunidades de
colaboracdo em pesquisa; organizando eventos académicos e cursos de
capacitagcao continua especializados e certificados. Além disso, o EAP da suporte
ao gerenciamento aos 98 grupos de pesquisa do UNASP cadastrados no Diretério
de Grupos de Pesquisa no CNPq (2023) e 3 grupos de pesquisa vinculados ao
Mestrado Profissional em Comunicacéo Social. Além destes, estad o Comité de Etica
e Pesquisa do Unasp (CEP), vinculado & Comissdo Nacional de Etica em Pesquisa
(CONEP), atua desde 2007.

O Unasp tem investido no aprimoramento do Programa de pds-graduagao
stricto-sensu e, no Mestrado Profissional em Comunicacdo Social, por meio do
incentivo a qualificagdo e formagado do seu corpo docente e na implantagdao da
Faculdade de Comunicacao e Inovagao em 2025, que dirige os cursos tecnologos,
bacharelados, lato-sensu e stricto sensu na area da comunicacao.

Ensino em Comunicagao no Unasp

O Bacharelado em Comunicagado Social do UNASP — com habilitagdes em
Jornalismo e em Publicidade e Propaganda e teve inicio em fevereiro de 2000, no
campus Engenheiro Coelho. Em 2013, o curso de Jornalismo tornou-se uma
graduacdo plena e foi aberta a habilitacdo em Radio e TV no curso de
Comunicagdo Social. No ano de 2015, foi aberto o curso de Publicidade e
Propaganda no campus Hortolandia e, em 2018, em Sao Paulo. Em cada campus
ha um conjunto de laboratérios e agéncias experimentais que possibilitam aos
alunos e professores a inovagdo na produgao técnica de apelo mercadoldgico e



relevancia social. Em 2021, acrescentou-se em seu portfélio oito graduagdes na
modalidade EAD: os bacharelados em Jornalismo e Publicidade e Propaganda; e
os tecndlogos em Produgédo Publicitaria, Produ¢do Audiovisual, Design Grafico,
Producao Multimidia, Comunicagao Institucional e Fotografia.

Além desta base na graduagao, o Centro Universitario ainda oferece os
seguintes cursos de Po6s Graduagdo Lato Sensu: MBA em Comunicagéo
Estratégica, Gestdo Comercial e Marketing, Gestdo de Conteudo e Producgao
Interativa e MBA em Marketing Digital para Executivos. Somente no ultimo decénio,
foram graduados mais de 400 estudantes. Tem-se a expectativa, na permanéncia
dos estudantes de graduacdo na instituicdo para uma continuidade dos seus
estudos no programa de Mestrado Profissional em Comunicagéo aqui apresentado.
Entretanto, além da captagao de egressos da propria instituicdo para o programa de
mestrado, o curso justifica sua viabilidade e relevancia pelas carateristicas do
mercado regional e do mercado institucional que apresentamos a seguir.

Pesquisa em Comunicagao

No recorte da pesquisa em comunicagao, o Unasp atua no desenvolvimento
da Iniciacdo Cientifica, por meio do fomento aos grupos de pesquisa: Excelsior!,
GPCOS e Cine, possibilitando aos egressos e docentes participarem de congressos
nacionais e internacionais da area.

Criado em 2015, o Excelsior!, Grupo de Pesquisa em Religido e Cultura da
Midia, procura estudar e compreender as motivagdes, pressupostos, elementos e
caracteristicas de carater teoldgico, histérico, sociolégico e comunicacional da
relagdo entre as religides e a cultura da midia. A produ¢do do grupo consiste em
livros de unica autoria, livros-coletanea, capitulos de livros e artigos qualificados em
Jjournals. O Excelsior! também se dedica a producdes técnicas, tendo elaborado
histérias em quadrinhos educativas, cartilhas para a comunidade e materiais
instrucionais e didaticos.

O mais recente dos trés grupos é o GPCOS, Grupo de Pesquisa em
Comunicagao, Organizagbes e Sociedade. Criado em 2021, o GPCOS tem como
propoésito desenvolver pesquisas sobre a comunicagdo no ambito das diferentes
organizagdes sociais (empresas, igrejas, clubes, ONGs, etc.) e seus impactos tanto
nos objetivos institucionais, quanto em suas relagbes sociais com os variados
publicos de interesse. O Cine, Coletivo de Investigagdo de Narrativas Estéticas, foi
criado em 2019 com o objetivo de pesquisar narrativas audiovisuais, investigando
seus processos de criagdo e de produgdo, bem como suas estratégias de
circulagao e distribuicdo, e seus processos de recepgdo e consumo. Além do
desenvolvimento de estudos, o coletivo realiza o C.I.N.E Clube, encontro aberto a
toda comunidade, em que sao exibidos filmes com uma roda de debates na
sequéncia.

Os cursos de comunicacdo também apresentam um histérico de
colaboragdes com instituicdes nacionais e internacionais na organizagdo e como
sede de eventos cientificos. Em parceria com a Universidade Metodista de Sao
Paulo, foi realizada em 2007 a Ill Conferéncia Brasileira de Estudos em
Comunicagéao e Mercado, vinculada ao grupo de estudos ECOM, coordenado pelo



Prof. Dr. Daniel dos Santos Galindo, e ligado a Catedra UNESCO/METODISTA de
Comunicagdo para o Desenvolvimento Regional. Em 2016, foi realizada a Xl
Conferéncia Brasileira de Comunicacao Eclesial - Eclesiocom, em parceria com a
Unip e a Umesp, evento também apoiado pela Catedra UNESCO/METODISTA. Em
2017, foi realizado o | Congresso Adventista Latino-Americano de Pesquisadores da
Comunicagdo - Adventcom, com parceria da Universidade de Montemorelos
(México) e a Universidad Adventista del Plata (Argentina). De 2021 a 2025 tém sido
organizadas as edi¢gdes | a IV do Congresso Internacional de Comunicagéo e
Religides, promovido em parceria com a Pontificia Universidade Catdlica de
Campinas (PUC-Campinas) e a Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares
da Comunicagédo (Intercom), através de seu Grupo de Pesquisa em Comunicagéo e
Religides.

A producao técnica dos docentes e discentes é favorecida pelas catedras
"Williams Costa Junior" e "Novo Tempo", que desenvolvem estudos, pesquisas,
producao e prototipagem, consultorias e materiais para formagao e capacitagao de
profissionais de comunicagcdo. Entre os projetos mais relevantes da Catedra
"Williams Costa Junior" esta o jogo Heroes 2 (2021), acompanhado de material de
treinamento e produtos transmidia.

A publicagédo cientifica dos docentes e pesquisadores do curso tem sido
desenvolvida com suporte da editora universitaria Unaspress. Dentre as
publicagdes mais relevantes estdo a obra Comunicagdo Com o Mercado (KUHN;
GALINDO, 2014) e o Dicionario Brasileiro de Comunicagao e Religides (NOVAES;
CUNHA, 2021), primeiro dicionario de comunicagao e religibes em lingua
portuguesa, produzido em parceria com a Intercom.

Infraestrutura

A vivéncia profissional de alunos e professores € potencializada pela
disponibilidade de espacgos especializados para praticas comunicacionais. Ao longo
do Mestrado Profissional em Comunicacdo os discentes poderdao desenvolver
projetos praticos com o apoio da infraestrutura técnica e da expertise das equipes
institucionais. Para a realizagao das atividades praticas, os alunos contardo com o
suporte dos seguintes laboratorios equipados com recursos humanos e
tecnolégicos adequados as exigéncias dos projetos desenvolvidos no ambito do
programa:

1) Radioagéncia UNASP

A radioagéncia existe para servir a comunidade local, regional e nacional.
Todas as atividades sdo supervisionadas por profissionais e concebidas através de
alunos, prestando servigo a comunidade interna e externa, atendendo as demandas
dos projetos de extensao do UNASP. Ela é a base para a produgao e programagao
da UNASP FM e serve radios parceiras da instituicdo. A UNASP FM oferece
programas de jornalismo, prestacdo de servigos, educacgdo, cultura, cidadania,
saude preventiva e entretenimento. Na estrutura da UNASP FM, com 52,43 m2,
também ocorrem aulas e atividades extraclasses, sendo utilizada como laboratorio
de apoio pelos alunos e professores. Todo o conteudo produzido € disponibilizado
para outras emissoras através de convénio institucional. Entre as parceiras, esta a
Radio Novo Tempo, que possui frequéncias de radios espalhadas pelo Brasil.



2) Agéncia Integrada de Comunicagao (AICOM)

A AICOM atua como produtora audiovisual experimental, agéncia de
publicidade junior, produtora de conteudo e como apoio técnico para as aulas
praticas e os laboratérios. Ela oferece aos alunos a oportunidade de realizar
praticas profissionais, estagios e atividades complementares dentro do campus.
Com o objetivo de oferecer aos alunos uma experiéncia integrada de comunicagao,
a AICOM se divide em 4 principais areas: Produtora Audiovisual Experimental,
Agéncia de Publicidade Junior, Produtora de Conteudo Jornalistico e Estratégia
Digital.

Cada uma das areas conta com um ambiente de trabalho proprio. Com
192,35 m2, a AICOM possui estrutura composta por laboratérios de informatica,
estudios de fotografia, audio e video com capacidade para transmissdo ao vivo,
computadores e softwares especificos para a criacdo e edigdo de foto, audio e
video, sala de reunides para discussao e orientagdo em grupo e/ou demais
atendimentos, mesas e bancadas para a realizacao de atividades.

3) Save Point (Ludoteca e GameLab)

Save Point é um ambiente dedicado a criagdo, experimentacao e aplicagao
de jogos e estratégias de gamificagdo no contexto da pesquisa em comunicagao. O
espaco integra praticas académicas e profissionais voltadas a compreens&o do jogo
nao apenas como objeto ludico, mas como midia — um meio de comunicagao
dotado de linguagem propria, capaz de construir narrativas, mediar sentidos e
produzir experiéncias simbdlicas significativas.

O laboratdrio oferece suporte técnico, metodolégico e conceitual para que
discentes do Mestrado Profissional em Comunicacdo desenvolvam projetos que
envolvam jogos como produtos comunicacionais de impacto. O ambiente permite a
prototipagem, testagem e avaliagdo de jogos e experiéncias gamificadas,
articulando a inovacdo com os fundamentos teédricos e praticos da area. Assim,
consolida-se como espacgo estratégico para a formacdo de mestres capazes de
explorar os jogos como ferramentas comunicacionais, seja em contextos
educativos, culturais, sociais ou mercadoldgicos.

4) Laboratoérios

O conjunto de laboratérios de Comunicagdo Social, que objetivam dar
suporte técnico as atividades académicas do PPGCOM, incluindo a realizagdo da
disciplina LABORATORIO: INTERVENCOES, EXPERIMENTACOES E PRATICA
SOCIAIS E MIDIATICAS, retne:

- Estudio de fotografia: equipamentos de iluminagao, fundo infinito e cAmeras
para captura de imagens estaticas;

- 4 Estudios de video: estrutura para decoracéo de set, isolamento acustico,
cameras, microfones e técnica para gravagao e/ou transmissao ao vivo de
programagoes audiovisuais;

- Laboratério de iMacs (LabMac): 19 iMacs com softwares de edicao de
audio, video e imagem;

- 2 estudios de gravacao de audio

- 3 laboratérios de informatica conectados a internet.



5) Biblioteca

O Sistema da Biblioteca Universitaria do UNASP é composto de trés unidades
presenciais mais a modalidade EAD, com uma base integrada via software
multiusuarios SophiA - site https://www.unasp.br/biblioteca/

As unidades fisicas, localizadas nos Campi Engenheiro Coelho, Hortolandia e
Sao Paulo (Sede), estdo instaladas em prédios proprios e juntas ocupam mais de
5.000m? dotados de acessibilidade piso e identificagdo tatil; nessas unidades se
localizam salas de leitura, salas de estudo e pesquisa individuais ou para grupos,
espacos de interacao e socializagédo, num total de quase 700 assentos.

Entre os recursos oferecidos presencialmente, destacam-se salas de pesquisa
digital ou ilha com computadores para pesquisa e digitacdo de trabalhos, terminais
de consulta ao acervo e as bases de dados, servigos reprograficos, internet e Wi-Fi
em todos os ambientes, espacos adequados a cadeirantes e pessoas com
deficiéncia motora, espago para eventos, guarda-volumes, instalagées sanitarias e
bebedouros, salas de atividades administrativas, servicos de restauracido e
encadernagao.

Todos os acervos da Biblioteca estdo informatizados e disponiveis para
consulta através de catalogos online, acessiveis via internet no enderego
https://biblioteca.sophia.com.br/9198/.

A Biblioteca possui 193.596 titulos de obras em seu acervo fisico (202.054
exemplares), 27.572 titulos de e-books das plataformas Pearson e Minha Biblioteca.
Os livros digitais podem ser acessados concomitantemente por todos vinculados a
area académica do UNASP, oferece ainda 9.589 exemplares de Producdes
Académicas, através do Repositorio Institucional.

A Biblioteca possui mais de 20 assinaturas de periddicos informativos
eletrénicos. Ha ainda o acesso privilegiado a 107.986 titulos de periddicos
cientificos eletrbnicos, pelo Portal de Periédicos da CAPES. Assina, também, as
Bases de Dados Jstor, Proquest Religion Database.

Disponibiliza 116 computadores, acessiveis a deficientes visuais via NVDA
(alguns com teclado ampliado, mouse-lupa, fone de ouvido para acesso audio
livros), além de publicagbes em Braille); oferece ainda impressoras para
atendimento ao publico, fotocopiadoras, scanner e televisor.

O acervo esta classificado de acordo com o Sistema Decimal Dewey, 222
edicao; indexado conforme os parametros da Biblioteca Nacional do Brasil e Library
of Congress; catalogado com base no Cddigo de Catalogagdo AACR2, ultima
edicao.

Inovacgbes e Servigcos de apoio oferecidos, destacam-se:
1.  Acesso ao COMUT
2. Agendamento online de empréstimo
3. Atendimento via WhatsApp em tempo real
4. Disseminagao Seletiva de Informagao
5. Elaboracdo de um Plano de Contingéncia para Atendimento durante
Eventualidades
. Eventos: Semana da Biblioteca, Jornada Cultural, Divulga¢ao de Livros
ara o Ensino Superior, Langamento de Livros, entre outros
. Levantamentos bibliograficos tematicos
. Programa de Acolhimento a Novos Docentes
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9. Programa de Imersao de Alunos Ingressantes


https://www.unasp.br/biblioteca/
https://biblioteca.sophia.com.br/9198/

10. Renovacgéao online de empréstimos

11. Repositorio Institucional

12. Empréstimo entre Bibliotecas

13. Treinamentos online para uso das ferramentas digitais

A Biblioteca Universitaria conta com uma equipe composta por trés
bibliotecarias graduadas, com mestrado e especializagdes e dezessete assistentes
e auxiliares, e monitores de atendimento presencial e online.

ll. MISSAO

O Mestrado Profissional em Comunicacdo Social tem como missao formar
profissionais comprometidos com a atuagcado critica e transformadora na
sociedade, por meio do desenvolvimento de projetos aplicados que aprofundem a
compreensao e a intervencdo nos processos comunicacionais e suas interfaces
sociais.

IV. OBJETIVOS

O Programa de Pdés-Graduagao Stricto Sensu em Comunicagao do Centro
Universitario Adventista de Sado Paulo — UNASP tem por objetivo geral é formar
mestres capazes de analisar criticamente os fendbmenos da comunicagdo e de
planejar, desenvolver e avaliar processos, praticas e produtos comunicacionais
inovadores, com potencial de impacto social, educacional, cultural-religioso,
econdmico e tecnoldgico, integrando rigor académico, pesquisa aplicada e
atuacgao profissional qualificada.

O Mestrado Profissional em Comunicagao do UNASP estabelece, ainda, os
seguintes objetivos especificos:

1. Qualificar professores, pesquisadores e profissionais dentro de
parametros de exceléncia para atuacao inter, trans e multidisciplinar na area dos
Processos Comunicacionais;

2. Desenvolver a habilidade para articular o saber académico, a pesquisa e
a pratica profissional, visando produg¢ao de conhecimento inovador e relevante;

3. Contribuir na formacéao de profissionais de comunicag¢ao capazes de atuar
de forma critica, ética e transformadora na sociedade, atendendo as demandas de
interesse publico;

4. Aprofundar o estudo de referenciais tedricos e metodoldgicos que
ampliem a formagao do discente em sua compreensao sobre o campo de atuagao
académico e profissional na area da comunicacéao e informacéo;

5. Oferecer ao discente conhecimento e competéncias para propor projetos
praticos que visem solugdes inovadoras e aplicaveis em relacdo aos processos
comunicacionais e suas variadas interfaces sociais;

6. Favorecer o entendimento da importancia social da comunicacéo e seus
impactos educacionais, mercadologicos, econdémicos, politicos, humanitarios e
artistico-culturais.

7. Estimular o desenvolvimento de profissionais, com dominio dos processos



de investigacdo cientifica, capazes de atuar na produgdo e difusdo do
conhecimento na area dos Processos Comunicacionais.

8. Oportunizar a formacédo em nivel Stricto Sensu a grupos considerados
socialmente minoritarios por meio de acgbes afirmativas e de acessibilidade
institucionais. Conforme apontado no PDI e descrito no anexo "Politica Afirmativa
para Promogao da Diversidade e Inclusao”.

V. PERFIL DO EGRESSO

A formagao discente proposta por esse PPGCOM consolida-se no seguinte
perfil de egresso:

1. Conceber, de forma critica, a comunicagdo, tomada como fendmeno
multifacetado e passivel de multiplas abordagens;

2. Orientar suas escolhas com base em valores e pressupostos alinhados
com a democracia, o respeito a diversidade étnica e cultural.

Os egressos da linha 1, Tecnologia, Organizagbes e Inovagao, seréao
qualificados para:

3. Investigar as relagdes entre comunicagao e tecnologias contemporaneas
e seus impactos nos processos, formatos e produtos comunicacionais nas mais
variadas organizagdes sociais, privadas e publicas;

4. Construir conhecimento cientifico ou desenvolver projetos experimentais
no ambito das estratégias e dinamicas de mercado, das inovacgdes
comunicacionais e tecnologicas e das logicas de produgao e consumo.

A linha 2, Midia, Cultura e Sociedade, forma um egresso apto a:

5. Produzir conhecimento de relevancia cientifica e/ou mercadoldgica sobre
processos criativos, hibridismos, imbricamentos e experimentagées no
desenvolvimento poético e estético de produtos culturais, artisticos e midiaticos;

6. Examinar nos mais variados objetos comunicacionais as suas
linguagens, discursos e narrativas, bem como ponderar sobre seus processos de
midiatizacao e as praticas de recepcao.

Visando seu potencial de atuacdo no campo da pesquisa cientifica, o
egresso sera capaz de:

7. Eleger como objeto de pesquisa processos comunicacionais
considerando a relevancia de seu estudo para o desenvolvimento cientifico,
econdmico, social e cultural da localidade em que esta inserido;

8. Recorrer, de modo consistente e critico, a teorias € métodos necessarios
a atividade de pesquisa, em suas diferentes etapas.

Objetivando sua insergao profissional nos mais variados mercados, o
egresso estara preparado para:

9. Projetar, desenvolver e implantar processos e produtos de comunicagao
inovadores em empresas privadas, organiza¢des, governamentais e ONGs.

Contemplando a sua possivel atuagao docente, o egresso devera ser capaz
de:
10. Exercer a docéncia com embasamento tedrico metodoldgico



consistente e de forma critico-reflexiva, ética e respeitosa com a diversidade, em
diferentes niveis de formacéo.

VL. AREA DE CONCENTRAGAO E LINHAS DE PESQUISA/ATUAGAO
Area de Concentragao: Processos Comunicacionais

Os estudos, pesquisas e projetos desenvolvidos no programa concentram-se
na area dos processos comunicacionais. O universo da comunicagdo, em toda a
sua capilaridade, provoca um movimento capaz de influenciar as praticas sociais
nos mais diferentes estratos, bem como de ser influenciado pelos atores sociais e
seus movimentos, em um complexo entrelagamento que envolve a produgéo,
distribuicdo e consumo de produtos midiaticos, ndo se limitando ao universo
tangivel, mas expandindo-se para o campo dos sentidos e significados.

A compreensdo e as reflexbes sobre as estratégias e agdes dos multiplos
agentes da sociedade contemporanea apresentam-se como objetos de pleno
interesse, frente a importancia que os processos comunicacionais e o transito dos
fluxos informacionais manifestam no atual cenario social. Dentro deste contexto, a
narratividade, as relacdes de poder, a inovagao, os aspectos politicos e econémicos
e as expressodes culturais sdo temas que tangenciam os estudos desta area.

As trocas e associacdes entre os individuos e entre estes e as institui¢cdes
(publicas, privadas, governamentais, midiaticas, religiosas, entre outras) formam um
agrupamento que desperta o interesse para investigacbes das praticas
comunicacionais realizadas e para a elaboracdo de solugdes, ou aprimoramentos,
capazes de aperfeicoar os processos dialdgicos e mercadoldgicos ali estabelecidos.
O comportamento dos consumidores, os procedimentos e taticas organizacionais,
os impactos das tecnologias digitais e dos processos de inovagao, bem como os
sentidos que se propagam nas diferentes midias, a cultura midiatica e suas
complexidades, e as experiéncias de midiatizagao e religido sao tematicas inseridas
nesta area de concentracado e trabalhadas de maneiras especificas em cada uma
de suas linhas de pesquisa.

Linha de Pesquisa 1: Tecnologia, Organizagées e Inovagao

Ementa: Investigagdes sobre a comunicagdo e as transformacbes que a
midiatizacdo contemporanea provoca nos processos, formatos e produtos
comunicacionais das mais variadas organizagdes sociais, privadas e publicas.
Despertam o interesse para estudo: aspectos do comportamento do consumidor,
cultura de consumo e as praticas de consumo dos diversos grupos sociais, etarios e
culturais; a comunicagdo organizacional integrada e sua presenga nos ambitos
internos das instituicbes e em seu convivio com a comunidade; os impactos dos
processos midiaticos na configuragdo das praticas midiaticas de individuos e
instituicdes; as praticas de marketing que envolvem processos inovadores € 0 uso
de tecnologias digitais, que podem estabelecer relacionamento entre humanos e
maquinas; 0s processos comunicacionais empregados pelas organizagdes acerca
de temas como direitos humanos e diversidade.



O grupo de pesquisa articulado a esta linha de atuacdo € o Grupo de
Pesquisa em Comunicagdo, Organizagbes e Sociedade (GPCOS). Os
pesquisadores desta linha organizam-se em torno de dois eixos:

Eixo 1 - Comportamento do consumidor e inovagao

Caracterizagdo: Os processos digitais que romperam com o0s parametros
existentes no século passado e as rapidas, acentuadas e constantes evolugdes
tecnoldgicas impulsionam atualizagdes frequentes nas estratégias organizacionais
que objetivam a constituicdo relacional entre elas e seus multiplos publicos. As
quebras dos paradigmas sociais € comunicacionais conduzem os individuos a
experimentarem novos modelos de socializagcdo e o0s processos inovadores
apresentam-se como caminhos necessarios neste contexto de interagbes, consumo
e construgao de significados.

Objetivos: Desenvolver estudos, pesquisas, reflexdes e analises sobre as
dinamicas e estratégias de mercado, inovagdes tecnoldgicas e logicas de produgao
e consumo. Impulsionar a realizacdo de projetos e produtos comunicacionais que
oferegcam solugdes criativas e inovadoras no ambito da comunicag¢ao organizacional
em suas diversas interfaces sociais. Promover avanco no conhecimento tedrico e
empirico no contexto das praticas sociais que envolvem humanos e maquinas,
neste novo momento de experimentacao e transformacao.

Eixo 2: Organizagdes, tecnologias digitais e cidadania

Caracterizagao: A atual configuragao social, baseada nas conexdes digitais e
no imperativo da midiatizagao, apresenta possibilidades comunicacionais bastante
diversas, tanto nos aspectos tecnolégicos, quanto na pluralidade de temas e de
atores participantes. O armazenamento de dados, as narrativas digitais, o
estabelecimento de relacionamentos, a vivéncia da cidadania, da religiosidade e as
caracteristicas dos atores participantes de todos esses processos requerem
compreensao sobre suas potencialidades e limitagdes, que geram impactos e
consequéncias para a sociedade como um todo. Neste contexto, o eixo destina-se
ao desenvolvimento de estudos que compreendam as relagdes entre atores sociais,
organizacdes, com énfase para a presenga das questdes acerca da cidadania,
direitos humanos, religiao e os diversos suportes comunicacionais, em especial 0s
digitais.

Objetivos: Estudar, refletir e analisar temas que abordem as idiossincrasias
dos atores sociais e suas relagdes, estabelecidas por meio do uso de tecnologias
digitais entre e si e com as variadas organizagdes sociais. Compreender os
impactos que temas como relagdes étnicos-raciais, religiosas, politicas, aspectos da
cidadania e direitos humanos acarretam nas estratégias e praticas institucionais de
organizagbes e em seus processos comunicacionais com seus variados publicos de
interesses. Desenvolver pesquisas, projetos e produtos capazes de fomentar
reflexdes e melhorias nos processos comunicacionais entre os individuos e entre
estes e as organizagdes de variados segmentos.

Linha de pesquisa 2: Midia, cultura e sociedade



Estudo da comunicac&o e dos meios em suas inter-relagbes com fendbmenos
sociais e praticas culturais. As investigacbes se articulam em torno do trinbmio
comunicagao-cultura-sociedade para analisar: os processos de criacdo e producao;
as mensagens, seus fluxos de circulagao e distribuicdo; e as praticas de recepgéao e
de consumo. S&o interesses desta linha de investigacdo desde as relagbes
interpessoais até o0s processos massivos que implicam reflexdes sobre a
construcdo de sentidos, as subjetividades e as identidades, praticas coletivas e
individuais e mediacdes culturais.

Os pesquisadores da linha se articulam a partir de dois eixos de pesquisa:
Eixo 1 - Linguagem, narrativas e discursos

Caracterizagao: Da politica a arte, da ciéncia ao cotidiano, os conhecimentos
sdo comunicados através de narrativas, isto €, por meio da linguagem que coloca
sob um simbdlico-cultural os acontecimentos da vida social e dos fendmenos do
mundo. Nosso relacionamento perceptual com o mundo funciona porque confiamos
em histérias que nos foram contadas e foram construidas anteriormente. Dessa
forma, as narrativas contribuem para que o sujeito conhega a realidade. Narrar, seja
por meio da oralidade, da escrita, das artes visuais ou das artes audiovisuais, serve
para comunicar para uns o mundo conhecido por outros — suas descobertas, licdes,
principios, invengdes etc. Assim, este eixo estuda as diversas formas comunicativas
considerando seus processos de criagdo, os sentidos inscritos nos textos e a
(re)producédo dos mesmos nos processos de recepgao.

Objetivos: Compreender o0s processos criativos, hibridismos e
experimentagdes no desenvolvimento poético e estético de objetos comunicacionais
em suas variadas e imprevistas manifestacdes no texto da cultura. Estudar os
sentidos, discursos, representagdes e narrativas que circulam nas diferentes midias
e constituem o tecido da cultura midiatica. Analisar as praticas de recepcao
enquanto processos profundamente politicos onde se configuram a materialidade
social e a expressividade cultural da midia.

O grupo de pesquisa articulado a este eixo € o Cine - Coletivo de
Investigacédo de Narrativas e Estéticas.

Eixo 2 - Comunicacgao e religioes

Caracterizagdo: Considerando a centralidade da experiéncia religiosa como
mediagao cultural nos processos de construgdo de sentidos dos sujeitos sociais, a
relagcdo entre comunicagido e as religides esta ancorada nas ideias de religacéo,
comunhao e vinculo. Nesse sentido e em nivel ontolégico, pode-se considerar a
comunicagdo como O processo que sustenta a propria existéncia das tradigdes
religiosas. Assim, este eixo compreende o estudo das religides enquanto sistemas
comuns de crengas que sao social, cultural e historicamente construidos a partir de
grandes narrativas comunicacionais e a religiosidade como experiéncia mediada
por processos tecnolégicos e midiaticos.

Objetivos: Entender como as experiéncias religiosas sdo remodeladas pelos
processos midiaticos, digitais e contemporaneos. Analisar como grupos religiosos
empregam as diversas midias nas relacbes que as instituicbes religiosas



estabelecem entre si e com a sociedade. Estudar as representacdes sociais de
diferentes confissdes e praticas religiosas em processos e produtos midiaticos.

O grupo de pesquisa articulado a este eixo é o Excelsior! - Grupo de
Pesquisa em Religido e Cultura da Midia.



VIl. ESTRUTURA CURRICULAR

A estrutura curricular do Mestrado Profissional em Comunicacédo, do
Programa de Pés-graduacgao Stricto Sensu (PPGCOM), do Centro Universitario
Adventista de Sao Paulo, €& composta por disciplinas, atividades
académicas/mercadoldgicas e elaboragao do Trabalho de Concluséo do Mestrado.

O total de créditos a ser integralizado pelo aluno regular, a fim de obter o
titulo de Mestre e finalizar o curso, devera ser de 30 créditos, que devem ser
concluidos no prazo minimo de 18 meses e maximo de 24 meses, com carga
horaria de 450 horas.

Os créditos deverao ser compostos como demonstrado a seguir.

1. Distribui¢cao das disciplinas
Total de 18 créditos, sendo:

a) Trés disciplinas obrigatdrias (09 créditos)
b) Duas disciplinas da linha de pesquisa (06 créditos)
¢) Uma disciplina de livre escolha (03 créditos)

2. Atividades Académicas/Mercadolégicas
Total de 06 créditos

Como parte da formacéao integral prevista para o mestrado profissional, o
discente devera cumprir 6 (seis) créditos em Atividades Académico/Mercadoldgicas
com o objetivo de estimular a vinculagdo do aluno com praticas avangadas de
producdo intelectual e atuacgao profissional qualificada.

Essas atividades compreendem acgdes que envolvam producio
técnico-tecnolégica, participagcdo em eventos cientificos, apresentagdes publicas,
premiacoes, producao de material didatico, colaboragdo em redes de pesquisa, ou
agdes com impacto social e mercadoldgico. Pode ser consultado no regimento do
curso a carga horaria atribuida a cada tipo de atividade. A insergédo dessas praticas
visa fortalecer a interface entre conhecimento, mercado e sociedade, contribuindo
para o desenvolvimento de produtos e processos alinhados ao perfil do egresso e
as diretrizes do mestrado profissional.

Atividades Académicas/Mercadoldgicas podem ser realizadas ao longo do
curso, desde que cumprida integralmente antes do depdsito do Trabalho Final de
Mestrado (TFM). A finalizacdo das Atividades Académico/Mercadoldgicas é
condigao obrigatoria para a autorizagao de depdsito do TFM.

3. Trabalho Final de Mestrado
Total de 06 créditos

O projeto de pesquisa aplicado devera ter o aceite do orientador e ser
compativel com o programa. Havera apresentacéo escrita e oral do trabalho final,
de modo que o aluno demonstre dominio do objeto de estudo, sob forma de
dissertagdo, analise de caso, desenvolvimento de instrumentos gerais, entre
outros, de acordo com a natureza da area e os fins do curso.



O MPCOM tem duracao de 18 (dezoito) meses, no minimo, e 24 (vinte e
quatro) meses, no maximo, considerando-se este o decurso maximo para a
defesa publica do Trabalho Final de Mestrado. O prazo referido pode ser
prorrogado pela Coordenacgao do Programa, por um periodo maximo de 12 (doze)
meses, apos ouvidos o professor orientador e o Colegiado do Programa, mediante
matricula na atividade curricular de Trabalho Final de Mestrado. O nao
cumprimento dos prazos estabelecidos implicara no desligamento do aluno do
curso. O reingresso no Programa sO sera possivel mediante novo processo
seletivo.

A avaliacao discente, em cada disciplina, € de responsabilidade do docente
com a supervisao do coordenador do curso. Sera expressa por meio de notas de 0
(zero) a 10 (dez) com intervalo de 0,5 (meio ponto) e sendo 6 (seis) a nota
minima exigida para aprovacao. A frequéncia minima para aprovagao sera de
75% da carga horaria total de cada disciplina mediante controle de frequéncia. A
sistematica da avaliacdo fica a cargo de cada professor, destacando-se que o
aluno deve ser visto como um todo, avaliando o seu progresso, interesse e
responsabilidade com a disciplina cursada.

COMPONENTE CURRICULAR CR | CH

Fundamentos dos Processos Comunicacionais 3 45h
Métodos de Pesquisa e Elaboragdo de Produtos
Lo o N 3 45h
Disciplinas obrigatérias |Comunicacionais
Laboratério: Intervengdes, Experimentagdes e Praticas
- o 3 45h
Sociais e Midiaticas
Processos Comunicativos nas Organizagdes 3 45h
Disciplinas eletivas da  |Contemporaneas
linha 1.: Tec~:nolog|a, Inovagao em Comunicagao 3 45h
Organizagbes e
Inovagéo Temas Contemporaneos em Tecnologia, Organizagdes e 3 45h
Inovagao
Disciplinas eletivas da Linguagens, Sentidos e Processos Comunicacionais 3 45h
linha 2: Midia, Cultura e [Comunicagao e Religides 3 45h
Sociedade N - .
Temas Contemporaneos em Midia, Cultura e Sociedade 3 45h
Midiatizagao e Praticas Sociais 3 45h
Narrativas Audiovisuais 3 45h
Informacao e Comunicagao nos Contextos da Sociedade
. 3 45h
Digital
Comunicacéo e Ludicidade 3 45h
Disciplinas eletivas — — - -
gerais Comunicacao, Direitos Humanos e Cidadania 3 45h
Producgéo, Uso e Difusdo do Conhecimento Cientifico 3 45h
Educomunicacdo: Fundamentos, Metodologias e Areas de 3 45h
Intervencéao
Estudos Culturais e Estudos De Recepgao 3 45h




Pesquisa Visual 3 45h

Atividades académicas e mercadoldgicas 6 a0
Trabalho final de mestrado 6 90
. Resowo
Disciplinas Obrigatérias 9 135
Disciplinas Eletivas de Linha de Pesquisa 6 90
Disciplina Eletiva Geral — minimo a ser cursado 3 45
Atividades Académicas/Mercadoldgicas 6 90
Trabalho Final de Mestrado 6 90
Total 30 450

Interdisciplinaridade

A interdisciplinaridade no MPCOM do UNASP permeia os projetos, as
disciplinas e as acdes realizadas por meio da pesquisa e para a pesquisa em
educacao.

Com o intuito de valorizar a interdisciplinaridade desde a atitude e
relagdes, o UNASP constituiu o corpo docente com formacido ou atuacédo nas
diferentes areas de conhecimento a fim de que se tenha a integracdo dos
diferentes olhares para a resolucido de problemas e perspectivas de melhorias
para a comunicagdo. Além disso, a proposta do PPGCOM privilegia a
interdisciplinaridade entre a formacgao de profissionais, conforme se constata na
instituicdo da area de concentracédo e linhas de pesquisas. Nessa direg¢ao, as
pesquisas e seus objetos de foco de analise devem estar voltados para
processos da comunicacdo e fenbmenos que contribuam para o
desenvolvimento e avango da interdisciplinaridade.

No tocante as disciplinas, a integracdo dos conhecimentos e diferentes
estratégias visam proporcionar ao aluno a oportunidade de abordar questdes da
comunicacao sob os diversos prismas a partir da interdisciplinaridade.

Ainda no intuito da promocao e valorizagao da interdisciplinaridade no
MPCOM, os eventos académicos de extensdo, as pesquisas e publicagcdes sao
planejados e executados para além dos limites das disciplinas.

A oportunidade de intercambio académico, também, proporciona aos
alunos a convergéncia de conhecimentos relacionados a area da comunicagao,
O que enriquecera a experiéncia do aluno e fortalecera o trabalho
interdisciplinar.

A seguir apresenta-se uma figura da organizagao do Programa, onde se
visualiza a organiza¢cdo do Programa e como os diversos elementos e agdes se
integram.



Figura representativa da organizagdao do Programa
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VIIl. EMENTARIO

Disciplinas Obrigatérias

Disciplina: Fundamentos dos Processos Comunicacionais
Carga Horaria: 45 horas
Créditos: 3

Ementa: Fundamentos tedricos das ciéncias da comunicagdo e suas principais
rupturas. A comunicagdo como objeto e seu campo de estudos. Modelos teéricos e
contextos fundantes: Mass Communication Research, matrizes tedricas da
interacdo, Escola de Frankfurt, Estudos Culturais, estudos em comunicagdo na
América Latina, McLuhan e o estudo dos meios. Hipdteses e teorias de midia
contemporaneas sobre a  emergéncia e desenvolvimento dos meios de
comunicacgao.
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13. MARTIN-BARBERO, J. Dos meios as mediagdes: comunicagdo, cultura e
hegemonia. Rio de Janeiro: editora UFRJ, 2021.

14. MARTINO, L. M. S. Teoria das Midias Digitais. Petrépolis: Vozes, 2014.

15. MCLUHAN, M. Os meios de comunicagiao como extensées do homem. Sao
Paulo: Cultrix, 1969.

16. SAKER M.; FRITH; J. From hybrid space to dislocated space: Mobile virtual
reality and a third stage of mobile media theory. New Media & Society, v. 21, n. 1,
p. 214-228, 2019. Disponivel: em https://doi.org/10.1177/1461444818792407.
Acesso em: 20 out. 2023.

17. SILVERSTONE, R. Por que estudar a midia? Sdo Paulo: Loyola, 2002.

18. SODRE, M. A ciéncia do comum: notas sobre o método comunicacional. 12
Edicao. Petropdlis/RJ: Vozes; 2014.

Carga Horaria: 45 horas

Créditos: 3

Ementa: A disciplina contempla as perspectivas da pesquisa no campo
comunicacional, os estudos sobre os principais métodos e técnicas de pesquisa em
comunicacao, bem como os processos de elaboracédo de produtos comunicacionais.
A redacdo de produgdes académicas e de projetos mercadolégicos. Apresenta-se
um panorama das abordagens quantitativas e qualitativas em pesquisa
comunicacional — incluindo estratégias de amostragem, desenho e construgao de
instrumentos, métodos de coleta e técnicas de analise de dados. Também sao
exploradas metodologias para o planejamento, condugédo e avaliagdo de projetos
comunicacionais. Reflexdo critica sobre critérios de escolha metodolégica em
funcdo dos objetivos de investigacdo e das demandas profissionais no campo da
Comunicagéao.

Bibliografia:

1. BRAGA, J. L.; LOPES, M.I.V. de; MARTINO, L. C. (Org.). Pesquisa empirica em
comunicagao. Sao Paulo: Paulus, 2010.


https://doi.org/10.1177/1461444818792407

2. COSTA, A. P; SOUZA, D. N. de; SOUZA, F. N. de (org.). Investigagao
qualitativa: inovagao, dilemas e desafios. [S. |.]: Ludomedia, 2016. 151 p, il, v. 1.
ISBN 9789728914462.

3. DUARTE, J.; BARROS, A. (Orgs.). Métodos e técnicas de pesquisa em
comunicagao. Sao Paulo: Atlas, 2005.

4. FRAGOSO, S.; RECUERO, R.; AMARAL, A. Métodos de pesquisa para
internet. Editora Sulina, Porto Alegre, 2011.

5. GUIMARAES, E. (Org.). Produgédo e circulagio do conhecimento: estado,
midia, sociedade. Campinas: Pontes, 2001.

6.KOZINETS, R. V. Netnografia: Realizando Pesquisa Etnografica Online. Porto
Alegre: Editora Grupo A. 2014. 208 p., ISBN 9788565848978.

7. MAGNO, M I. C.; ROMANCINI, R. A inteligéncia artificial, a inteligéncia humana e
a pesquisa em comunicagcdo. MATRIZes, Sdo Paulo, V. 17 - No. 1, p. 3-8, jan./abr.,
2023.

8. MARTINO, L. M. S. Métodos de Pesquisa em Comunicagao: projetos, idéias,
praticas. Petropolis, RJ: Editora Vozes, 2018.

9. O sentido da teoria na pesquisa em comunicacao: trés
questlonamentos a partir da pratica académica. Revista Famecos. Porto Alegre, v.
28, p. 1-12, jan.-dez. 2021. Disponivel em:

https://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/view/39211/2
7027.

10. MOREIRA, B. D.; SILVA, A. C. M. (orgs). Divulgagdo Cientifica: debates,
pesquisas e experiéncias. E-book. Cuiaba: Editora da Universidade Federal de
Mato Grosso, 2016.

11.RECUERO, R.; BASTOS. M.; ZAGO, G.. Analise de Redes Para Midia Social.
Porto Alegre, RS: Sulina, 2018.

Carga Horaria: 45 horas

Créditos: 3

Ementa: O desenvolvimento de projetos de pesquisa e projetos experimentais, com
impacto social, ligados as diferentes areas da comunicacéo € o foco central desta
disciplina, um espaco de imersdo e experimentagdo pratica para investigar as
implicagdes e intersecbes entre tecnologia, comunicagcdo e sociedade. Analise
critica e aprimoramento dos projetos propostos pelos discentes. Exame dos objetos
de investigacao, dos marcos teoricos e das estratégias metodoldgicas. Concepcao,
redacao e refinamento do texto cientifico que sustenta a elaboracéo dos projetos.


https://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/view/39211/27027
https://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/view/39211/27027

Bibliografia:

1. BARBOSA, B. B.; TRESCA, L. T; LASUCHNER, T. (org.) 3a Coletanea de
Artigos - TIC, Governanga da Internet, Género, Raca e Diversidade -
Tendéncias e Desafios. Sao Paulo : Comité Gestor da Internet do Brasil, 2023. 1a
ed.

2. BRAGA, J. L. W. J. G.. A pratica da teoria na pesquisa em comunicagéo.
GALAXIA (Sao Paulo. Online), v. 1, p. 48-61, 2019.

3. MORALES, S.; VIDAL. E. .¢Quién se apropia de qué?: tecnologias digitales en
el capitalismo de plataformas. Ciudad Autbnoma de Buenos Aires: CLACSO, 2022.
Grupos de trabajo de CLACSO. 1a ed.

4. CHO, H.; CANNON, J.; LI, W.; LOPEZ, R. Social media literacy: A conceptual
framework. New Media & Society, 2022. Disponivel em:
https://doi.org/10.1177/1461444821106853. Acesso em 20 out. 2022.

5. FERREIRA, J.; FAUSTO NETO, A. (Org.); GOMES, P. G. (Org.); BRAGA, J. L.
(Org.); ROSA, A. P. (Org.). Midiatizagao, polarizagao e intolerancia (entre
ambientes, meios e circulagdes). Santa Maria: FACOS-UFSM, 2020. v. 1. 260p .

6. KERZNER, H. Gestao de Projetos: As Melhores Praticas. Fabio Giordani
Francisco Araujo da Costa (Trad.r) 42 edigdo. Bookman: Porto Alegre, 2020.

7. MATHEUS, J. C. Media literacy for children: Empowering citizens for a mediatized
world. Global Studies of Childhood, v. 11, n. 4, 2021. Disponivel em:
https://doi.org/10.1177/20436106211014903. Acesso em: 20 out. 2023.

8. PAIVA, R.; BARBALHO, A. (Orgs.). Comunicagao e cultura das minorias. Sdo
Paulo: Paulus, 2005.

9.PROJECT MANAGEMENT INSTITUTE. Padrao de gerenciamento de projetos
e Guia do conhecimento em gerenciamento de projetos (PMBOK). Sétima
edicdo. Pennsylvania, EUA, 2021.

10. SOARES, M. C. Os direitos na esfera publica mediatica: a imprensa como
instrumento da cidadania. Sdo Paulo: Cultura Académica, 2012.

11. UNESCO. Jornalismo Fake News e Desinformagao: manual para educacéo e
treinamento em jornalismo. Série UNESCO sobre Educagdo em Jornalismo.
Organizagdo das Nagdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura
(UNESCO), 2018. Disponivel em:

https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000368647 .

12. ZANETTI, D.; REIS, Ruth; ANTOLINI, M. (Orgs). Minorias midiatizadas:
géneros, etnias e territérios. Pelotas: Editora da UFPel, 2021.

13. ZERJAYV, V.; MARTINSUO, M.; HUEMANN, M. Developing new knowledge: A
virtual collection of project management review articles. In: International Journal of
Project Management, v.41, 2023, p. Disponivel em:


https://doi.org/10.1177/1461444821106853
https://www.amazon.com.br/s/ref=dp_byline_sr_book_3?ie=UTF8&field-author=Francisco+Ara%C3%BAjo+da+Costa&text=Francisco+Ara%C3%BAjo+da+Costa&sort=relevancerank&search-alias=stripbooks
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https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0263786323000030?via%3Dihub.
Acesso em 26 out 2023.

Disciplinas Eletivas da Linha 1: Tecnologia, Organizagdes e Inovagao

) 0 Pro 0 0 0 Oro 0
Carga Horaria: 45 horas
Créditos: 3

Ementa: A disciplina tem como objetivo abordar o campo da comunicagao
organizacional integrada envolvendo as correntes teoricas mais influentes, seu
carater multidisciplinar e as relagdbes com os variados publicos de interesse. As
questbes socioculturais, como a multiculturalidade e o pluralismo, as
particularidades de areas e segmentos das organizag¢des, bem como o impacto dos
processos midiaticos, em especial aqueles relacionados as tecnologias digitais, sdo
temas que compdem a disciplina.

Bibliografia:

1. BALDISSERA, R.; VINHOLA, B.. Midiatizagao e Comunicagao Organizacional:
Aproximagdes tentativas. Animus. v. 19, p. 22-38, 2020.

2. BUENO, W. C. Comunicagao empresarial: alinhando teoria e pratica. Sao Paulo:
Manole, 2014.

3. TERRA, C. F; RAPOSO, J. F. Tépicos Avangados em Comunicacao: Para
entender as Relagbes Publicas e a Comunicacdo Contemporanea - Reflexdes e
Tendéncias. Rio de Janeiro: Freitas Bastos, 2025.

4. ECKHARDT, G. M.;BARDHI, F. New dynamics of social status and distinction. In:
Marketing Theory, v. 20, n. 1, 2020, p. 85-102. Disponivel em:
https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/1470593119856650. Acesso em: 20
out. 2023.

5. FERRARI, M. A. Reflexdes sobre comunicagao organizacional na América

Latina: ventos da mudanca na gestdo da diversidade. In: Organicom. Ano 18.
Numero 37. Setembro/Outubro 2021. Disponivel em:
https://www.revistas.usp.br/organicom/article/view/188608/178877. Acesso em: 20
out. 2023.

6. HOOF, F.; BOELL, S. K. Culture, technology, and process in ‘media theories’
Toward a shift in the understanding of media in organizational research. In:
Organization, 2019, Vol. 26(5) 636—654. Disponivel em:
https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/1350508419855702. Acesso em: 20
out. 2023.



https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0263786323000030?via%3Dihub
https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/1470593119856650
https://www.revistas.usp.br/organicom/article/view/188608/178877
https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/1350508419855702

7. KOTLER, P. Marketing 5.0. Rio de Janeiro: Sextante, 2021.

8. KUNSCH, M. M. K. Comunicagao Organizacional Volume 2 - Linguagem,
Gestao e Perspectivas. Sdo Paulo: Saraiva, 2009.

9. MACHADO, Jones (org). Risco e crise no contexto da comunicagao
organizacional. 1% ed. Santa Maria, RS: Ed. Autores, 2024. Disponivel em:
<https://repositorio.ufsm.br/bitstream/handle/1/31978/Risc0%20e%20Crise.pdf>
Acesso em 06 de mai 2025.

10. MATTOS, M. A.; BRANDAO, V.; MANTOVANI, C. M. . Midiatizagdo na
comunicagdo organizacional: conceitos e perspectivas em construgdo. In:
MARQUES, A.; OLIVEIRA, |. de; LIMA, F. P.. (Org.). Comunicagao organizacional:
vertentes conceituais e metodoldgicas. 2ed.Belo Horizonte: Selo PPGCom UFMG,
2017, v. 2, p. 153-170.

11. LAURIE, S.; MORTIMER, K. How to achieve true integration: the impact of
integrated marketing communication on the client/agency relationship. Journal of
Marketing Management, 2019, 35.3-4: 231-252.

12. SCHEID, D; MACHADO, J.; PERSIGO, P. M. (orgs.). Tendéncias em
comunicagao organizacional: temas emergentes no contexto das organizagdes.
Santa Maria, RS: FACOS-UFSM, 2019. Disponivel em:
https://www.ufsm.br/app/uploads/sites/330/2022/04/Tendencias.pdf Acesso em 26
out 2023.

13. TERRA, C.; DREYER, B. M.; RAPOSO, J. F. Comunicag¢ao organizacional:
Praticas, desafios e perspectivas digitais. Sdo Paulo: Summus Editorial, 2021.

14. YANAZE, M. H. Gestao de Marketing e Comunicagao: Avancos e Aplicagdes.
Sao Paulo: Saraiva Uni; 32 edigao, 2021.

Carga Horaria: 45 horas

Créditos: 3

Ementa: Introdugdo ao conceito de Inovagdo, suas teorias, conceitos-chave e
tipologias. Relagbes e reflexdes entre inovagdo e comunicagdo. Formacao e
desenvolvimento de processos comunicacionais, tendo a inovagao como base. Uso
de inovagdes tecnoldgicas, organizacionais e de processos em comunicagao.
Inovagcbes contemporaneas da comunicagcdo, seus contextos, atividades,
caracteristicas e as relagdes entre humanos e maquinas.

Bibliografia:


https://www.ufsm.br/app/uploads/sites/330/2022/04/Tendencias.pdf

1. ARAUJO, L. V. de. Inovagao em Comunicagao no Brasil: contextos, desafios e
oportunidades. Sao Bernardo do Campo: UMESP, 2018. 350p.

2. BERGAMO, F. Inovagao e Criatividade. Eng. Coelho: UNASPRESS, 2021. (Vols
1-4).

3. CIACO, J. B. A Inovacao em Discursos Publicitarios: comunicacéo, semidtica
e marketing. Sdo Paulo: Estagao das Letras e Cores, 2013. 316p.

4. FORD, S.; GREEN, J.; JENKINS, H. Cultura da Conexao. Sdo Paulo: Aleph,
2002.

5. MAS-MANCHON, L. (ed.). Innovation in Advertising and Branding
Communication. New York: Routledge, 2021.

6. ROGERS, J.; SPARVIERO, S. Understanding innovation in Communication
industries through alternative economic theories: The case of the music
industry. International Communication Gazette, 2011, 73.7: 610-629.

7. SCHWARB, K. A Quarta Revolugao Industrial. Sdo Paulo: Edipro, 2019.

8. SINGH, M.; DWIVEDI, Y.; HACKNEY, R.; PESZYNSKI, K. Innovation in
Communication: an actor-network analysis of social websites. In: International
Journal of Actor-Network Theory and Technological Innovation, 2012, 4.1:
39-51.

9. TIGRE, P.; PINHEIRO, A. M. (coord.). Inovagao em Servigos na Economia de
Compartilhamento. Sdo Paulo: Saraiva Educagao, 2019. 344p.

10. TUNEZ-LOPEZ, M. MARTINEZ-FERNANDEZ, V.. LOPEZ-GARCIA, X.:
RUAS-ARAUJO, X.; CAMPOS-FREIRE, F.. Communication: Innovation and
Quality. Cham: Springer, 2019.

Disciplina: Temas Contemporaneos em Tecnologia, Organizagoes
e Inovagao

Carga Horaria: 45 horas

Créditos: 3

Ementa: Tema atual de investigacdo na area dos processos comunicacionais que
representa aprofundamento ou ampliacdo deste campo de estudo.

A disciplina de tépicos especiais ndo possui ementario pré-definido, pois visa
proporcionar oportunidade de aprofundamento de estudos ligados a investigagao
dos processos comunicacionais, as linhas de pesquisa e aos projetos de pesquisa
do corpo docente e discente do curso; assegurando ainda o dialogo interdisciplinar
por intermédio da abordagem de temas contemporaneos e emergentes.

Os planos de ensino serdao variaveis para que possam desenvolver temas
emergentes no que compreende as transformagdes e ao desenvolvimento dos
estudos sobre o comportamento do consumidor e a inovagao, sobre as



organizagdes, tecnologias digitais e cidadania, o estudo das linguagens, narrativas
e discurso e da interface midia e religido. No plano de ensino estarao detalhadas o
nome do Topico, a carga horaria, a bibliografia especifica, dentre outros itens.

Bibliografia:

1. BARBOSA, R. M. A critica de Raymond Williams a Marshall McLuhan: a trajetéria
de um debate sobre as tecnologias da comunicacdo. Questées Transversais, Sao
Leopoldo, Brasil, v. 8, n. 16, 2021.

2. BRAGA, J. L. W. J. G. A pratica da teoria na pesquisa em comunicacdo. Galaxia,
Sao Paulo, V. 1, p. 48-61, 2019. Disponivel em:
http://orcid.org/0000-0003-3742-1119. Acesso em: 20 out. 2023.

3. FORTNER, R. S.; FACKLER, P. M. The Handbook of Media and Mass
Communication Theory. Malden (MA, EUA): John Wiley & Sons, Inc., 2014.

4. CARNEIRO, F. F. B.; FERREIRA NETO, A.; SANTOS, W. (Org.) A comunicagao
cientifica em peridédicos. Curitiba: Appris, 2019.

5.CHAMORRO, A. Quién es autor? Las autorias multiples, criterios y lineamientos.
Revista Espainola de Documentacién Cientifica, v. 44, n. 2, 2020. Disponivel em:
https://doi.org/10.3989/redc.2021.2.1758. Acesso em: 20 out. 2023.

6. ECKHARDT, G. M.; BARDHI, F. New dynamics of social status and distinction. In:
Marketing Theory, 2020, v. 20, n. 1, p. 85-102. Disponivel em:
https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/1470593119856650. Acesso em 20
out. 2023.

7. HOOF, F.; BOELL, S. K. Culture, technology, and process in ‘media theories’
Toward a shift in the understanding of media in organizational research.
Organization, v. 26, n. 5, p. 636-654, 2019. Disponivel em:
https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/1350508419855702. Acesso em: 20
out. 2023.

8. BERGAMO, F. Inovacao e Criatividade. Eng. Coelho: UNASPRESS, 2021.

9.SANTOS, L. C. dos; POLIVANOV, B. O que tém em comum Alexa, Siri, Lu e Bia?
Galaxia, v.46, n. 46, 2021. Acesso em: 21 mar 2022. Disponivel em:
https://revistas.pucsp.br/index.php/galaxia/article/view/54473

10. CARLON, M. ;Cémo seguir? La teoria veroniana y las nuevas condiciones de
circulacion del sentido. deSignis, vol. 29, 2018, p. 145-155. Disponivel em:

https://doi.org/10.35659/designis.i29p145-155. Acesso em: 20 out. 2023.

11. COULDRY, N.; HEPP, A.. A construcao mediada da realidade. Traducéo:
Luzia Araujo. Sdo Leopoldo: Ed. Unisinos, 2020.

12. MENDES, C. M.; MATTOS, M. A.; VITTI, M.; Primo, M. ; Maricato, A. V. ; Alves,
R. . A midiatizagao e suas logicas: analise de casos a luz dos regimes de interagao


http://orcid.org/0000-0003-3742-1119
https://doi.org/10.3989/redc.2021.2.1758
https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/1470593119856650
https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/1350508419855702
https://revistas.pucsp.br/index.php/galaxia/article/view/54473
https://revistas.pucsp.br/index.php/galaxia/article/view/54473
https://doi.org/10.35659/designis.i29p145-155

e sentido. InTexto, n. 52, 2021, p. 1-28. Disponivel  em:
https://doi.org/10.19132/1807-8583202152.94707. Acesso em: 20 out. 2023.

13. CUNHA, M.; NOVAES, A. (orgs). Dicionario brasileiro de comunicagoes e
religioes. Engenheiro Coelho (SP): UNASPRESS, 2021

14. MARTINO, L. M. S. Articulacdes entre religido e cultura pop em cinco portais
voltados para o publico geek e nerd religioso. Contemporanea UFBA, v. 19, n. 01,
p. 27-44, 2021. Disponivel em: https://doi.org/10.9771/contemporanea.v19i1.35789.
Acesso em: 20 out. 2023.

15. POLIZZI, G. Internet users’ utopian/ dystopian imaginaries of society in the
digital age: Theorizing critical digital literacy and civic engagement. In: New media &
society. V. 25, n. 06, 2021. Disponivel em:
https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/14614448211018609. Acesso em: 20
out. 2023.

Disciplinas Eletivas da Linha 2: Midia, Cultura e Sociedade
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Carga Horaria: 45 horas

Créditos: 3

Ementa: A disciplina propde a discussao de fundamentos e avancos das
perspectivas da Semidtica da Cultura, Semidtica Francesa e Analise de Discurso.
Desenvolvimento da compreensao sobre potencialidades tedricas e metodoldgicas
destas vertentes, bem como limites das aplicacbes a processos, produtos e
fendbmenos de consumo. Propde também, explorar a compreensao da diversidade
de linguagens e de seus cb6digos nos processos comunicacionais; dos diferentes
modos de formulacdo de sentidos, traducdo e possibilidades de circulagdo; o
entendimento da estrutura dialéogica na construgdo discursiva a partir de
experiéncias da linguagem em variados suportes. A disciplina busca, ao fim, uma
reflexao tedrico-estética sobre os modos de pensar a partir de suas manifestagoes
em qualquer tipo de enunciagdo, a fim de encaminhar experimentos tedéricos ou
praticos que explorem a linguagem e a cultura enquanto fenémeno/processo.

Bibliografia:

1. BUDAG, F. E.; ROCHA, C. Tramas e dramas imageéticos: construcdo narrativa,
sentidos e representagdes em seérie norte-americana centrada em relacionamentos.
Revista GEMInIS, Séo Carlos, UFSCar, v. 8, n. 3, p. 204-217, set./dez. 2017.
Disponivel em:
https://www.revistageminis.ufscar.br/index.php/geminis/article/view/323/pdf Acesso
em: 21 mar 2022.

2. FIGARO, R. (Org.). Comunicagao e Analise do Discurso. Sdo Paulo: Contexto,
2013.

3. FIORIN, J. L. Duas concepg¢des de enunciacao. Estudos semiéticos, v. 16, n. 1,
2020. Disponivel em:
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2022.

4. GREIMAS, A. J. Sobre o sentido Il: ensaios semidticos. Trad. Dilson Ferreira da
Cruz. Sao Paulo: Nankin-EDUSP, 2014.

5. GOMEZ PONCE, A. (2020). Quem teme Lotman e Bakhtin? Duas leituras
semidticas do medo. Bakhtiniana. Revista De Estudos Do Discurso, v. 15, n. 4,
2020. Disponivel em:

https://revistas.pucsp.br/index.php/bakhtiniana/article/view/46290/33355. Acesso
em: 21 mar 2022.

6. LOTMAN, |. La semiosfera: semiética de la cultura y del texto. Vol |. Frénesis
Catedra: Universitat de Valencia, 1996.

7. . Cultura y explosion. Barcelona: Gedisa, 1999.

8. MACHADQO, |. Escola de semiodtica: a experiéncia de Tartu-Moscou para o
estudo da cultura. Cotia: Atelié Editorial; Sdo Paulo: FAPESP, 2003.

9. . Pensamento semidtico sobre a cultura. Sofia, v. 2, p. 60-72, 2013.
Disponivel em:
https://periodicos.ufes.br/sofia/article/view/5599/4077. Acesso em: 21 mar 2022.

10. MENDONCA, F. V. K. M.; GONZATTI, C. A “mulher louca” em Game of Thrones:
género e a critica do pop no jornalismo. MATRIZes, v. 15, n. 1, 2021. Disponivel
em: https://www.revistas.usp.br/matrizes/article/view/162731. Acesso em: 21 mar
2022.

11. MUNGIOLI, M. C. P.; LOPES DA SILVA, A. Carnavalizagdo e grotesco na
minissérie Amorteamo: uma analise das producdes de sentido. E-Compds, 23.
2020. Disponivel em: https://doi.org/10.30962/ec.1862 . Acesso em: 21 mar 2022.

12. ORLANDI, E. Analise de Discurso: Principios e Procedimentos. Campinas:
Pontes, 2005.
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Carga Horaria: 45 horas
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Ementa: Comunicacéo e religibes como campo de pesquisa para os estudos em
comunicacado. Midiatizacao da religido e reconfiguracdo de praticas religiosas:
interagbes, rituais, produtos midiaticos. A formagdo de uma cultura religiosa
midiatica. A religiao como produto midiatico. O entretenimento, a cultura pop e a
experiéncia religiosa. A relagcéo historica entre grupos religiosos e as midias e os
discursos institucionais derivados dessa interagdo entre comunicagao e religides.
Estratégias, produtos e praticas de comunicagdo em diferentes organizagdes
religiosas. O impacto das tecnologias digitais nas vivéncias e vinculos religiosos na
contemporaneidade. Midia, religido e espago publico. Representagdo de grupos
religiosos na midia hegemodnica. Comunicagao e religibes no contexto global
contemporaneo.
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Dossié tematico Hipermodernidade, Ritos e Plataformas Digitais. Universidade
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Carga Horaria: 45 horas
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Ementa: Tema atual de investigagdo na area dos processos comunicacionais que
representa aprofundamento ou ampliacdo deste campo de estudo.

A disciplina de tépicos especiais ndo possui ementario pré-definido, pois visa
proporcionar oportunidade de aprofundamento de estudos ligados a investigagao
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dos processos comunicacionais, as linhas de pesquisa e aos projetos de pesquisa
do corpo docente e discente do curso; assegurando ainda o dialogo interdisciplinar
por intermédio da abordagem de temas contemporaneos e emergentes.

Os planos de ensino serdao variaveis para que possam desenvolver temas
emergentes no que compreende as transformagbes e ao desenvolvimento dos
estudos sobre o comportamento do consumidor e a inovagao, sobre as
organizagdes, tecnologias digitais e cidadania, o estudo das linguagens, narrativas
e discurso e da interface midia e religido. No plano de ensino estarao detalhadas o
nome do Topico, a carga horaria, a bibliografia especifica, dentre outros itens.
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Disciplinas Eletivas de Livre Escolha

Carga Horaria: 45 horas

Créditos: 3

Ementa: A interseccado entre game studies e as ciéncias da comunicacdo. Games
como meios de comunicagdo. O estudo de jogos a partir de conceitos como
percepgao, estética, obra, industria cultural, historia e critica da arte, validacao,
imagem, processos de significagédo, narrativa, interagao, simulagdo. Fenédmenos de
hibridagdo e experimentos de imbricamento artistico-ludico-comunicacionais,
trabalhados da perspectiva da linguagem, dos processos criativos e da gamificagao.
Consumo de games, cultura gamer. Games para mudangas sociais. Nogdes de
game design em vista de desenvolvimento e produgao de jogos.
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2. BURKE, B. Gamificar: como a gamificagdo motiva as pessoas a fazerem coisas
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Ementa: As contribuicbes da teoria da midiatizagdo para o campo académico da
comunicacao. Perspectivas tedricas em midiatizagdo: semiodiscursiva interacional,
socioconstrutivista, institucionalista. Evolucdo histérica dos processos de
midiatizacdo e seus impactos nas praticas sociais. Midiatizagdo e experiéncia.
Imagem e midiatizacdo. Os conceitos de midiatizagao, dispositivo e circulagao.
Midiatizacdo e a problematica da vigilancia, privacidade e direitos individuais.
Andlise dos impactos da midiatizagdo em diversos campos sociais e objetos de
estudo. Reflexdo sobre a elaboracdo de produtos comunicacionais em uma
sociedade midiatizada.

Bibliografia:
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Disciplina: Informagao e Comunicagao nos Contextos da
Sociedade Digital

Carga Horaria: 45 horas
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Ementa: A disciplina aborda os impactos das tecnologias digitais nas dinamicas
sociais. Busca desenvolver a compreensao, a analise e a reflexao critica sobre as
atuais configuragdes sociais, a complexidade das relagdes entre os diferentes
grupos e as perspectivas de cultura e cidadania digital, sob a 6tica dos processos
comunicacionais.
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Disciplina: Pesquisa Visual
Carga Horaria: 45 horas
Créditos: 3

Ementa: A disciplina estuda os conceitos de design, sua origem, desdobramentos e
influéncia nos grupos sociais. Objetiva facilitar o aprofundamento dos conceitos de
design em pesquisa e atividades projetuais. Busca ainda estimular um
posicionamento em relagdo a atividade profissional enquanto projetista. Aborda os
temas cultura visual, Fatores projetuais e fun¢gdes do design, pesquisa visual em
projeto, métodos projetuais, qualidades da Experiéncia do Usuario.
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Carga Horaria: 45 horas

Créditos: 3

Ementa: Contribuicdo dos Estudos culturais britanicos e latino-americanos para a
discussao da relacdo entre comunicacido e cultura. Estudos culturais britanicos e
seus cruzamentos com a comunicagao. Estudos culturais latino-americanos da
comunicacao e o debate decolonial. Teorias das mediagdes na América Latina. O
conceito de recepgao e sua operagao como parte do processo comunicacional.
Problematicas tedrico-metodoldgicas frente a emergéncia de novas midias e as
transformacgdes das praticas de consumo. Questdes empiricas sobre a produgao, a
circulagdo e a recepcado de produtos midiaticos com énfase nas leituras, usos e
apropriagdes que os sujeitos fazem deles.
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Carga Horaria: 45 horas

Créditos: 3

Ementa: Importdncia e responsabilidade do campo comunicacional para a
promogao da cidadania, dos direitos humanos e das politicas publicas.
Comunicacado, esfera publica e democracia. Desinformagao, produgdao da
ignorancia e negacionismos cientificos. Critica de midia e fact-checking. Praticas de
jornalismo cidadao, comunitario, popular e midia alternativa. Publicidade, marketing
e producdes audiovisuais sobre cidadania e causas sociais. A construcdo de
esteredtipos na midia. Promogao do respeito a vida, a dignidade da pessoa humana
e aos direitos humanos nos processos comunicacionais, especialmente das
minorias sociais. Direito a comunicacdo e a cidade. A cidade como locus
privilegiado da cidadania e espaco de conflitos, tensdes e reivindicagdes diversas.
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Carga Horaria: 45 horas

Créditos: 3

Ementa: A produgdo de sentidos na produgdo e consumo de narrativas
audiovisuais — ficcionais e nao ficcionais. As formas como as narrativas
audiovisuais contemporaneas estabelecem novos modos de construgdo da
representacado e novos regimes de visibilidade, observando as lutas identitarias e as


https://atheneadigital.net/article/view/v21-2-malta-alves-acsa/2624-pdf-pt
https://www.ufsm.br/app/uploads/sites/330/2022/04/Tendencias.pdf
https://revistas.ufpr.br/acaomidiatica/article/view/71097/42899

disputas por reconhecimento presentes nos discursos midiaticos. Analise das
imbricacbes entre géneros, discursos e estilos na ficcdo audiovisual
contemporanea: transformacées e permanéncias.
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Ementa: Relacbes possiveis entre comunicagdo e educacdo. Fundamentos
historicos e teorico-epistemoldgicos da Educomunicagdo. Praticas para literacia
midiatica. Caracteristicas de produgdes educomunicativas em diversas midias:
conteudos, formatos e tecnologias. Analise das relagdes da educomunicagao com
as interfaces da cidadania e dos direitos humanos. A demanda do mundo
contemporaneo por educomunicagcdo e a responsabilidade social do comunicador
no desenvolvimento de projetos no campo. A atividade do educomunicador e seu
papel nas diversas areas do ensino, pesquisa e extensao.
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Carga Horaria: 45 horas

Créditos: 3

Ementa: O curso tem a finalidade de trabalhar os conceitos, técnicas e praticas que
envolvem a comunicagdo dos assuntos relacionados aos avangos cientificos,
tecnolégicos e produtos artistico-culturais. Pretende tratar o movimento Ciéncias,
Tecnologia e Sociedade (CTS) e seus impactos em diferentes espagos de
distribuicdo de conhecimento. Os conteudos devem partir de uma perspectiva
histérica de desenvolvimento da divulgacao cientifica, da comunicagao cientifica e
do jornalismo cientifico. Com base em leituras de textos da area serdo estudadas
formas de divulgacdo da ciéncia para pares ou publicos mais amplos e
diversificados, além de diferentes tipos de abordagem possiveis no tratamento de
temas controversos, bem como o estimulo ao debate. A disciplina ainda propde
realizacdo de pesquisas de campo junto a redagdes, jornalistas e divulgadores
cientificos (n&o jornalistas), para construir um amplo entendimento a respeito dos
processos de formag&o de novos cientistas versus a divulgagcéo voltada para o
exercicio da cidadania.

Bibliografia:

1. BAZZO, W. A. et al. Introdugao aos Estudos CTS (Ciéncia, Tecnologia e
Sociedade). Madrid: OEI, 2003

2. CAREGNATO, S. E. ; VANZ, S. A. S.; PAVAO, C. M. G.; PASSOS, P.C. S. J. ;
BORGES, E. N. ; GABRIEL JUNIOR, R. F. ; AZAMBUJA, L. A. B. ; ROCHA, R. P.
Praticas e percepcdes dos pesquisadores brasileiros sobre servicos de acesso
aberto a dados de pesquisa. LIINC EM REVISTA, v. 15, p. 121-141, 2019.
Disponivel: em https://revista.ibict.br/liinc/article/view/4771/4329 . Acesso em: 24
out. 2023.



https://www.revistas.usp.br/comueduc/index
https://doi.org/10.1177/14614448211068530
https://doi.org/10.1177/20436106211014903
https://doi.org/10.16921/chasqui.v0i141.4136
https://revista.ibict.br/liinc/article/view/4771/4329

3.CARNEIRO, F. F. B.; FERREIRA NETO, A.; SANTOS, W. (Org.) A comunicagao
cientifica em periédicos. Curitiba: Appris, 2019.

4.CHAMORRO, A. Quién es autor? Las autorias multiples, criterios y lineamientos.
Revista Espafola de Documentacién Cientifica, v. 44, n. 2, 2020. Disponivel: em
https://redc.revistas.csic.es/index.php/redc/article/view/1324/2093. Acesso em: 24
out. 2023.

5.GOMES, A.C; HANSEN, P.S. Intelectuais mediadores: praticas culturais e acao
politica. Rio de Janeiro: Civilizagao Brasileira, 2016.

6.GUIMARAES, E. (Org.). Produgdo e circulagdo do conhecimento: estado,
midia, sociedade. Campinas: Pontes, 2001.

7.MEADOWS A. J. A comunicacao cientifica. Brasilia (DF): Briquet de
Lemos/Livros, 1999.

8.MOREIRA, B.D.; SILVA, A.C.M (orgs). Divulgacao Cientifica: debates, pesquisas
e experiéncias. E-book. Cuiaba: Editora da Universidade Federal de Mato Grosso,
2016.

9.MUGNAINI, R.; FUJINO, A.; KOBASHI, N. Y. (Orgs.). Bibliometria e
Cientometria no Brasil: infraestrutura para avaliacdo da pesquisa cientifica na Era
do Big Data. Sdo Paulo: ECA/USP, 2017.

10.PASSOS, P. C. S. J. ; PASSOS, J. E. ; CAREGNATO, S. E. ; SILVA, T. L. K.
Critérios de qualidade em periddicos cientificos. Informagao & Sociedade, v. 28, p.
209-226, 2018. Disponivel: em
https://www.scielo.br/j/pob/a/X4V5y47C73v4v3b7CJ4LkFj/?lang=pt. Acesso em: 24
out. 2023.

11.PASSOS, P. C. S. J. ; CAREGNATO, S. E. A organizagdo do conteudo em
periodicos cientificos: uma analise da Arquitetura da Informacdo. Em Questao, v.
24, p. 226-252, 2018. Disponivel: em https://brapci.inf.br/index.php/res/v/9884.
Acesso em: 24 out. 2023.

12.ROCHA, M.B.; OLIVEIRA, R.D.V.L (orgs) Divulgagcao Cientifica: textos e
contextos. Sao Paulo: Livraria da Fisica, 2019.

13.ROCHA, R. P. ; GABRIEL JUNIOR, R. F. ; VANZ, S. A. S. ; BORGES, E. N. ;
AZAMBUJA, L. A. B. ; CAREGNATO, S. E. ; PAVAO, C. M. G. ; PASSOS, P.C. S. J.
; FELICISSIMO, C. H. . Analise dos sistemas DSpace e Dataverse para repositérios
de dados de pesquisa com acesso aberto. Revista Brasileira de Biblioteconomia
e Documentagdao (Online), v. 17, p. 1-25, 2021. Disponivel: em
https://rbbd.febab.org.br/rbbd/article/view/1572/1261. Acesso em: 24 out. 2023.

14.VANZ, S. A. S.; PAVAO, C. M. G.; CAREGNATO, S. E. ; PASSOS, P. C. S. J;;
MOURA, A. M. M. ; BORGES, E. N. ; GABRIEL JUNIOR, R. F. ; ROCHA, R. P..
Diretrizes para o estabelecimento de um checklist para curadoria de dados de
pesquisa. INFORMACAO EM PAUTA, v. 6, p. 1-18, 2021.


https://redc.revistas.csic.es/index.php/redc/article/view/1324/2093
https://redc.revistas.csic.es/index.php/redc/article/view/1324/2093
https://www.scielo.br/j/pob/a/X4V5y47C73v4v3b7CJ4LkFj/?lang=pt
https://www.scielo.br/j/pob/a/X4V5y47C73v4v3b7CJ4LkFj/?lang=pt
https://brapci.inf.br/index.php/res/v/9884
https://rbbd.febab.org.br/rbbd/article/view/1572/1261
https://rbbd.febab.org.br/rbbd/article/view/1572/1261

15.VOGT, C.; MORALES, A. P. Espiral, Cultura e Cultura Cientifica. Com Ciéncia —
Revista Eletronica de Jornalismo Cientifico. Dossié 191, 2017. Disponivel:
https://www.comciencia.br/category/ _dossie-191. Acesso em: 24 out. 2023.

IX. GRUPOS DE PESQUISA

Os grupos de pesquisa vinculados ao MPCOM sao certificados no pelo
diretério de grupos de pesquisa do CNPq e contam com pesquisadores internos e
externos e estudantes:

Grupos de Pesquisa / Projetos:

CINE - Coletivo de Investigacao de Narrativas e Estéticas
dgp.cnpg.br/dgp/espelhogrupo/9604668238976233

Criado em 2019 com o objetivo de pesquisar narrativas audiovisuais, investigando
seus processos de criagcdo e de produgdo, bem como suas estratégias de circulagao
e distribuicao, e seus processos de recepc¢ao e consumo. Além do desenvolvimento
de estudos, o coletivo realiza o C.I.N.E Clube, encontro aberto a toda comunidade,
em que sao exibidos filmes com uma roda de debates na sequéncia.

GPCOS - Grupo de Pesquisa em Comunicagao, Organizagoes e Sociedade
dgp.cnpq.br/dgp/espelhogrupo/2076043203317930

Criado em 2021, o GPCOS tem como propésito desenvolver pesquisas sobre a
comunicagdo no ambito das diferentes organizagbes sociais (empresas, igrejas,
clubes, ONGs, etc.) e seus impactos tanto nos objetivos institucionais, quanto em
suas relagdes sociais com os variados publicos de interesse.

Excelsior!, Grupo de Pesquisa em Religiao e Cultura da Midia
dap.cnpg.br/dgp/espelhogrupo/1467398858886449

Procura estudar e compreender as motivagdes, pressupostos, elementos e
caracteristicas de carater teoldgico, historico, sociolégico e comunicacional da
relagdo entre as religides e a cultura da midia. A produc&o do grupo consiste em
livros de unica autoria, livros coletanea, capitulos de livros e artigos qualificados em
journals. O Excelsior! também se dedica a produgdes técnicas, tendo elaborado
histérias em quadrinhos educativas, cartilhas para a comunidade e materiais
instrucionais e didaticos.

X. OUTRAS INFORMAGOES

Acrescenta-se que documentos complementares foram elaborados com
o0 objetivo de contemplar as diretrizes, politicas e acgdes relativas ao
planejamento e a autoavaliagdo do Programa.

A gestao do desenvolvimento do Mestrado Profissional em Comunicagao
esta estruturada em um planejamento estratégico préprio, alinhado ao Plano de
Desenvolvimento Institucional (PDI) do UNASP, o que assegura coeréncia
entre os objetivos do Programa e as diretrizes institucionais.
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No que se refere aos processos, procedimentos e resultados da
autoavaliacédo, esses estdo formalizados no Programa de Autoavaliagdo do
Mestrado Profissional em Comunicacdo, instrumento que orienta o
monitoramento continuo da qualidade académica e da efetividade das acdes
propostas.

Além disso, o Programa conta com um conjunto de politicas especificas
que acompanham suas metas e objetivos, entre as quais se destacam: a
politica de acompanhamento de egressos; a politica de autoavaliagdo docente,
que subsidia os processos de credenciamento, recredenciamento e
descredenciamento de professores; a politica de acompanhamento da
producao intelectual discente; as politicas de fomento a pesquisa aplicada; e as
politicas afirmativas voltadas a inclusdo e a equidade.
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